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& LA PROMOTION DU BASSIN D’ARCACHON




LE CHALLENGE du SIBA :

« Conjuguer, promouvoir & préserver
le Bassin d’Arcachon ! »




LA REPONSE : UNE STRATEGIE DE MARQUE TERRITORIALE

UN ENJEU DOUBLE ET INDISSOCIABLE :

Rassembler / fédérer les acteurs publics et privés autour de
la fierté d’appartenance et de notre identité

Rendre « active » la fierté d’appartenance et encourager les
actions bienveillantes pour le territoire...



UNE STRATEGIE PARTAGEE PAR 840 ACTEURS ECONOMIQUES (oct 2022)

Une marque partagée aujourd’h
avec 840 acteurs économiques
publics et priveés,

liés par un contrat de licence, et issus de secteurs
d’activités variés

PROFESSIONNEL
DU TOURISME

‘ ACTEUR PUBLIC

ARTISANAT /
CHANTIER NAVAL /
METIERS DE LA MER...

AGENCE
DE COMMUNICATION /
COWORKING / MULTIMEDIA.

COMMERCE / INDUSTRIE /
SERVICE...
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DES OUTILS NUMERIQUES DEDIES AUX PARTENAIRES & FUTURS PARTENAIRES

https://www.marque-bassin-arcachon.fr/ Carte interactive des 840 partenaires


https://www.marque-bassin-arcachon.fr/

UNE AMBITION PARTAGEE

AUTOUR DE 3 ENGAGEMENTS :

y |



UNE MARQUE UNE MARQUE
ENGAGEE ENGAGEANTE







ENJEU :
Sensibiliser a I'impact de nos habitudes de vie
sur 'eau et les milieux

COMMENT INTERVIENT
LA MARQUE ?




Présence avérée de macrodéchets dans les avaloirs
d’eaux pluviales

Exemple : un « seul » filet posé sur un avaloir durant 4 mois




300 macarons scellés pres des avaloirs :
« Ici commence la mer, ne rien jeter !»

I: H ”U'lh Notre partenaire le

I:HAIIH”NNIHI a souhaité s’investir au c6té du

\l H\ HI“ I I SIBA en réalisant un prototype en
inox des macarons



Action qui se poursuit dans les écoles : éveiller la curiosité
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Sensibilisation aux filtres UV : message diffusé par les hébergeurs

A

SUR LES PLAGES DU BASSIN D’ARCACHON,
JE ME PROTEGE, EN PROTEGEANT L'ENVIRONNEMENT !

Attendez au moins 20 minutes pour que la créme solaire
pénétre dans la peau. Elle se dispersera moins dans l'eau...

s Bassin & Arcachon,
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Quand les partenaires deviennent notre porte voix

« Nous avons tous un rdle a jouer ! » :
https://vimeo.com/701136619
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La mer

Commence

Devient une vérité

Une information



https://vimeo.com/701136619

Valoriser I'offre locale et l'identité du territoire « Bassin
d’Arcachon »

PAR LE BIAIS D’UN MEDIA :
La web TV TVBA.fr et son écosysteme digital :

TVBA

SO Site & application (permettant I'envoi des notifications),
DU BASSIN D’ARCACHON page Facebook (46 000 abonnés) et Instagram (9 000 abonnés)
et alimentation du compte Twitter (8 500 abonnés) : @EspritBassin




Création de nouveaux contenus identitaires

RACONTER LE TERRITOIRE ...

Contenu éditorial :

e 1/3 ACTUS LOCALES
* 1/3 PROMOTION DU TERRITOIRE
* 1/3 DECRYPTAGE DES METIERS DU SIBA



PROMOUVOIR UN TOURISME 12 MOIS SUR 12
PARTAGE AVEC LES HABITANTS ET BIENVEILLANT A EGARD DU PLAN D’EAU

3 AXES DE TRAVAIL :

1. ||2.

. STRATEGIE )
STRATEGIE
DE MARKETING o DESI;I-IE(')ALEC();'II'IIEON
AFFINITAIRE CONTENUS
. (achat médias & plan
(cible & marchés) (print & web) d’actions)




PLAN DE RELANCE
TOURISTIQUE

H#soutienbassindarcachon



H#Hsoutienbassindarcachon

Phase 1 : durant la phase « active » de l'incendie
Le SIBA en contact permanent avec les pros

 Accompagnement de la clientele sur place et a venir : rassurer, expliquer ...
 Mise a jour permanente des “lieux ouverts et accessibles”
* Préparation du plan de relance :
* mobilisation “positive” des professionnels / en leur envoyant des idées de contenu a poster chaque
jour ....

e campagne de communication “coup de poing”
 énumerer les champs des possibles ! Le Bassin ICl et maintenant



Phase 2 : a partir du lundi 25 juillet

LE SIBA EN ACTION

Lancement d’'une campagne publicitaire de
relance, en national,

* ENnTYV, sur France 2 et France 3, autour de
programmes de grande écoute (météo, JT) Le Basin diArcachon

vient de vivre une terrible épreuve.
Nous avons besoin de vous.

 Endigital : des supports presse nationaux
sur les réseaux sociaux

CAMPAGNE DE RELANCE 2022

Bilan de la campagne : » https://vimeo.com/731374098
https://youtu.be/2HWdHExCDws

41 millions de contacts



https://vimeo.com/731374098
https://youtu.be/2HWdHExCDws

